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Mijn visie:
Experience Branding is een belangrijke factor in of een merk goed aan de markt word gebracht of niet. Je bepaalt wat voor feeling je uit wil stralen en welke mensen je hier mee wilt bereiken en hoe. Als je hier ergens een fout in maakt, dan zal je eigenlijke doel falen. 
Het is niet zomaar zeggen goh we gebruiken de kleur oranje, want dat is hip. Je moet nadenken wat je wilt dat een persoon voelt, denkt, beleeft als hij die kleur ziet, hoe je de kleur gebruikt, in combinatie met wat en wat voor soort effect dat op zal roepen bij deze persoon.

Ik denk dat de markt steeds meer op het individu gericht gaat worden en steeds meer word gedigitaliseerd. Je ziet het natuurlijk nu al met hyves, second life, online shops etc. Maar ik denk dat producten steeds meer gespecificeerd op één persoon gaan worden en niet meer op hele groepen. De doelgroepen worden gedetaileerder en in de producten zal een grotere variatie van mogelijkheden zijn om individuele personen binnen die doelgroep aan te spreken. Dit word natuurlijk ook steeds makkelijker, aangezien je hele groepen en individuen online kunt volgen. Je kunt ongevraagd eigenlijk al heel erg veel informatie over een individu of een groep vinden. 

Mensen laten heel graag zien wie ze zijn of eigenlijk willen zijn. Ze willen vooral laten zien dat ze uniek zijn, maar toch willen ze ook weer ergens bij horen. Merken zijn op dit gebied natuurlijk al super belangrijk en ik denk ook dat ze dat zullen blijven. Met merken kun je jezelf namelijk heel goed identificeren. Ik denk wel dat de experience om een merk heen steeds belangrijker gaat worden. Merken moeten vechten om al hun unieke klanten te behouden en zullen daarom nog sterker moeten laten zien wie ze zijn en wat ze je te bieden hebben.
Op straat worden mensen minder sociaal. Ze zijn gehaast en in zich zelf gekeerd. Er word zelfs raar gekeken als je gewoon is een keer tegen iemand die je niet kent gaat praten. Het word eng gevonden om naar iemand toe te stappen en te vragen waar die ene winkel is. Terwijl online mensen de meest intieme momenten van hun leven delen met iemand die ze net 5 minuten kennen. Op de een of andere manier zijn de stappen online veel minder groot dan in de echte buiten wereld.

De vraag is, zal de digitale wereld door blijven groeien en mensen nog meer binnen houden dan nu al het geval is? zullen over een aantal jaar hele bedrijven alleen nog maar online van uit huiskamers functioneren?

Of zal er juist een soort anti reactie plaats gaan vinden? Mensen die het zat zijn dat ze overal te volgen zijn, online honderden vrienden hebben, maar in het echte leven niet? 

Eigenlijk zie ik dat niet gebeuren. De digitale wereld is makkelijk en fijner dan de echte wereld. Mensen online zijn altijd leuker en makkelijker dan in het echt. Je zal niet zien dat iemand met z’n mond open eet of heel erg stinkt. Je kan iedereen ombouwen naar je ideale vrienden, totdat je het tegendeel bewezen krijgt en ze in het echt tegenkomt.

Mijn missie:
Mijn missie op dit moment is nog niet super gedetaileerd. Wat ik wel weet is dat ik de minor experience branding doe omdat ik heel erg geïntreseerd ben in hoe het brein van iemand werkt en hoe je daar op in kunt spelen. Dit lijkt mij essentieel en is ook de richting die ik later op wil. Als ik bij cmd ben afgestuurd wil ik eerst, waarschijnlijk in het buitenland, een cursus in de richting fotografie of film volgen. Daarna wil ik gewoon het liefste bij een reclame bureau gaan werken. Gave concepten bedenken en uitwerken. En natuurlijk proberen om met nieuwere, interesantere campagnes te komen dan andere. Wat ik wel heel erg belangrijk vind is dat ik niet 1 taak ga doen. Dus niet alleen maar concepten bedenken of alleen maar concepten uitwerken. Ik wil ze bedenken, ik wil ze uitvoeren en ook allemaal op totaal verschillende manieren en niet iedere keer in photoshop bijvoorbeeld.
Wat ben ik waard:
Ik ben zeer flexibel en kan me goed inleven in hoe een ander zich zou kunnen voelen als bepaalde dingen gebeuren, natuurlijk kijk ik verder dan mijn eigen mening. Hier ben ik goed in doordat ik heel erg een gevoelsmens ben, mensen komen altijd met problemen naar me toe en ik denk dat ik me ook beter in kan leven doordat ik heel lang toneel heb gespeeld, je moet je dan toch zo’n rol eigen kunnen maken.

Ik ben sociaal en behulpzaam, iets extra’s doen vind ik niet erg en geeft me een goed gevoel.

Als ik eenmaal in de flow zit komt er een hoop uit me, maar ik werk het beste met andere samen. Dit omdat ik vind dat je samen toch vaak betere en interesantere ideeën hebt dan wanneer je in je eentje bent. Ik ben dus voor samen werken en als ik die kans niet krijg dan vraag ik vaak aan iemand (hoeft niet van een bedrijf) wat die er van vind, dit doe ik zoiezo eigenlijk ook wel als ik in een team werk, mensen die zich niet met jouw project bezig houden of zelfs heel ander werk doen, kijken toch weer totaal anders tegen jouw ideeën aan en dat kan zeer verhelderend werken. Naast dat ik graag in een team werk ben ik wel heel zelfstandig. Het is niet zo dat ik niks ga doen omdat mijn teamlid er nog niet is, dan verzin ik wel wat dat ik alvast zelf kan doen.
Ik sta open voor heel veel en geef ook alles een kans, ik zal nooit direct nee zeggen, maar kijken en denken of er iets mee gedaan kan worden.

Ik kan best wel wat kritiek hebben, ik zeg niet dat ik het altijd leuk vind als iemand iets negatiefs zegt, maar ik hoor het liever zodat ik er nog iets van kan leren en zo weer beter kan worden.

Naast al deze eigenschappen heb ik natuurlijk ook nog wat andere skills. Zo kan ik goed overweg met photoshop, kan ik best wel wat maken in illustrator, kan ik overweg met flash op gebied van animeren of een basis website maken, kan ik best leuk tekenen en fotograferen en kan ik filmpjes maken. Dit zijn natuurlijk allemaal dingen die erg handig zijn als je iets wilt overbrengen aan andere.

Wat irriteert mij in marketing, design of branding:

Wat mij heel erg irriteert is als een wasmiddel nu nog beter is! En dat dan ook gewoon 100 keer herhaald word in 10 seconden.

Iets dat je totaal niet interessant vind of eigenlijk al na 1 keer niet meer kan horen toch weer iedere keer op je tv of voor je neus ziet verschijnen, bijvoorbeeld “Gek op bloemen!” Het heeft wel effect, je blijft het onthouden maar het is zo irritant dat ik bijna gewoon de tv uitzet als het weer komt.

Ofterwijl wat irriteert mij: Dingen die saai of irritant zijn te vaak herhalen.
Gedwongen te worden dingen te zien die je toch niet koopt en door die manier van reclame maken al helemaal niet.

Wat is mijn favoriete merk:

Het klinkt misschien raar, maar ik heb niet veel merken waarmee ik echt een “verband” voel. Het maakt mij niet uit wat voor telefoon ik heb bijvoorbeeld, als die er maar een beetje leuk uit ziet en ik snap hoe die werkt, zover ben ik altijd positief over nokia maar negatief over samsung, die is gewoon niet gebruiksvriendelijk voor mij. 
Een merk waar ik wel echt een gevoel bij heb is Adidas. Als een jongen adidas schoenen draagt is hij al een stuk leuker dan wanneer het vans is bijvoorbeeld.
Ik vind gewoon dat adidas een super goede uitstraling heeft. Vraag me niet wat precies mij aantrekt bij adidas, maar als ik de adidas original schoenen zie dan word ik blij. Niet alleen de vorm van de schoenen, maar ook gewoon het merk zelf. Ik heb ook nog nooit een adidas campagne gezien die me irriteert, eigenlijk kijk ik hun filmpjes altijd met plezier. Soms zijn ze super sporty en snel en stoer, maar nu hebben ze bijvoorbeeld een hele leuke op hun site. http://www.adidas.com/nl/shared/home.asp Impossible is nothing. Ze hebben gewoon altijd weer leuke creatieve filmpjes en geven mij een goed gevoel.
Welk merk heb ik pas veel geld voor betaald waarvan ik dacht dat het, het waard was, wat betekent dit merk voor mij:

Zoals ik al heb verteld heb ik niet veel merken en zal ik dus ook eigenlijk niet snel veel geld uitgeven omdat het van dit merk is. 

De laatste echte merk aankoop die ik heb gedaan was van creative al weer een tijdje terug (een heel tijdje terug). Dit was mijn eerste aankoop van creative en ik heb er absoluut geen spijt van. Ik kan nou ook niet zeggen dat het een echt dure aankoop was. Het was een Zen mp3 speler voor iets van 70 euro. Maar ik ben er heel erg blij mee. Ik voel me meer aangetrokken tot creative dan bijvoorbeeld apple. Terwijl inweze creative misschien wel wat ideetjes van apple jat. Toch komt creative minder “cool” over, maar gewoon veel vriendelijker. Het ziet er ook niet uit alsof het heel erg vies word, omdat jij het een keertje aan hebt geraakt of dat het hele ding ontregelt is omdat jij weer niet wist hoe je het knopje moest gebruiken (dit komt natuurlijk voort uit dat ik een windows gebruiker ben en een keer geprobeert heb op een oude mac te werken in de tijd dat die hip werden).
